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Freitag, 19. April 2024



Bin im ersten Jahr als SMP-Präsident gut & intensiv gestartet:

♦ «Milch» ist und bleibt der wichtigste Produktionszweig der Schweizer Landwirtschaft

♦ Wir brauchen Perspektiven für junge Milchproduzentinnen und Milchproduzenten

♦ Ich bedanke mich für das grosse Vertrauen und die Zusammenarbeit: MERCI!

♦ Zugleich sind wir an einem neuen Standort: «Haus der Milch»
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Milch ist unsere Stärke: Unsere Aktivitäten
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Beeinflusst auch die Schweiz

Die Welt der Milch



Nachfrage weiter positiv: Weltweit steigt Milchkonsum 
Jahr für Jahr
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Weltweiter Konsum

pro Kopf bei rund

118 kg

Schweizer Konsum

pro Kopf bei rund ca 

360 kgDelegiertenversammlung ZMP 2024 5



Entwicklung der Milchkuhbestände und Produktivität 
2023 – 2032 / OECD-FAO Agricultural Outlook
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Negatives Wachstum Fett umrandet
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EU-Agrarpolitik beeinflusst EU-Milchmenge und -preis
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Inflation: bleibt für viele Regionen eine Herausforderung 
(2022: 9% / 2023: 7% / 2024: 4.7%) 
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Erholung vom Inflation-Schock?

Globale Inflation ist nach Covid stark 
gewachsen. Die Abschwächung findet 
aber auf verschiedenen Märkten 
unterschiedlich schnell statt.  (Die 
globale Inflation wird weiter sinken 
von 9% im 2022 auf 7% im 2023 und 
4.7% im 2024 (Prognose))

Länder in Entwicklung

2024      1.9%

2023      1.7% September
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Ist aktuell angespannt

Die Situation in der Schweiz



CH-Markt: Käse- + «Schoggigesetz»-Exporte gedämpft

Quellen: BO Milch, TSM, BOB, BSM

Januar bis Dezember 2023

Quellen: SBV
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Flächendeckender «Grüner Teppich»: 2024 = 100%!
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BO Milch: Wichtiger Schritt in die richtige Richtung 

Quelle: BauernZeitung vom 02.03.2024

19.04.2024 Delegiertenversammlung ZMP 2024 12



Die «Milch» ist/bleibt nur attraktiv, wenn Perspektiven 
erkennbar sind! (Quelle: Bericht des BR zum Postulat 21.4585 vom 1. März 2024; S. 26f., 30)
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Signale & Risiken aus dem CH-Markt: Käse & Regulierung!

19.04.2024 Delegiertenversammlung ZMP 2024 14



Lösungen auf dem Markt und in der Politik suchen!
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Die Bewegung wird in der 

Gesellschaft breit 

wahrgenommen!

Gutes Image der Schweizer 

Landwirtschaft gilt es zu 

«pflegen» & Sorge dazu zu 

tragen:

♦ Positionen klar vertreten

♦ Aber keine Auseinander-

setzungen wie in F & D!
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Jetzt unsere Forderungen platzieren

Die Politik fordert uns alle



Die politische Agenda: Übersicht mit Schwerpunkten
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2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030 2031

Pa. Iv. 19.475 Absenkpfade (PSM, N&P): bspw. digiFlux, «3.5% BBF»

Mini-Agrarpolitik 22+

Agrarpolitik 2030

Verordnungspaket 2024

Budget 2025 & landw. Zahlungsrahmen 2026 - 2029

Klimastrategie Landwirtschaft und Ernährung 2050 (BLW, BLV, BAG)

Initiativen: Biodiversitäts-, Ernährungs-  etc.

Revision Zollgesetz
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Abstimmung Biodiversitätsinitiative: 22.09.2024
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♦ SMP hat Stossrichtung definiert, insbesondere:

♦ Indikatoren: Verdienst/Arbeits-Std. / Inlandproduktionsvolumen für Ernährungssicherung anstatt Importe (Milch)

♦ Grenzschutz «weisse Linie» sichern & Zulagen Wechselkursentwicklung anpassen, nachhaltige Einfuhrregeln

♦ Grünlandwirtschaft stärken (inkl. Integration GMF+ mit 

    max. 40% Maisanteil) / Basis ist der Arbeitsaufwand

♦ Tierwohl Rindvieh sichern/beibehalten (RAUS)

♦ Tierwohl Kälberhaltung auf Geburtsbetrieben fördern

♦ Resiliente Schweizer Tierzuchtförderung

♦ Administrative Vereinfachung (Auflagen-Moratorium), v.a.:

♦ Nährstoffbilanz über drei Jahre

♦ Wenig effizient Massnahmen streichen (Nutzungsdauer Kühe, Weide)

♦ Keine parzellenscharfen Massnahmen im Vollzug

♦ Keine Raufuttererfassung «digiflux» / «HODUFLU+»

♦ Eine Agrardatenbank über alle Kantone schaffen (Digitalisierung)

♦ Etc.

Agrarpolitik: Eine lange Agenda zur AP 2030
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Klimastrategie Landwirtschaft und Ernährung 2050
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Was ist der politische Stellenwert des Berichtes ?

♦ Es ist ein Bericht der drei Bundesämter BLW, BLV und BAFU – und 
kein Bericht des Bundesrates - kein Beschluss des Bunderates.

♦ Weitere relevante Bundesämter waren nicht involviert: bspw. 
SECO, ….

♦ Es ist für die Bundesverwaltung nicht bindend; BR A. Rösti in NZZ 
vom 16. September 2023 (S. 11): «… das Papier hat keine 
politische Entscheidungsrelevanz……..»

Die Inhalte bleiben politisch allerdings sehr relevant.

♦ Über konkrete und umsetzungsrelevante Punkte wird in den 
einzelnen Sach-Gesetzgebungsprozessen (bspw. LwG, UWG etc.) 
entschieden.

♦ Das heisst: Aufgepasst!



Wir haben die Argumente!

Schweizer Milch 
ist Teil der Lösung 



CH-Milch: Gut 90% Schweizer Futter
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CH-Grasland & Klima – Emissionen I 
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CH-Milch & Klima – Emissionen Il  
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CH-Milch & Klima – Emissionen III 
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CH-Milch & Food – Feed Konkurrenz klein dank Fruchtfolge
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7. Engagement unseres    
    Dachverbandes SMP

Stefan Arnold, Leiter Marketing – swissmilk (Teil 2)

Delegiertenversammlung ZMP, Festhalle Seepark, Sempach.

Freitag, 19. April 2024



WIR SIND 
SCHWEIZER MILCH –

NATÜRLICH
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BASISMARKETING
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Grundlage / Basismarketing für Schweizer 
Milchprodukte
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Aufklärung / Image für Schweizer Milchprodukte

Nachhaltigkeit
Gesundheit

Genuss
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Beispiel: Aufklärung über Laktoseintoleranz

Gesundheit
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Weltweites Basismarketing in vielen Ländern bekannt

USA, Kanada
Europa

Afrika, Südamerika
Australien
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NATÜRLICH 
GESUND
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Milch und Milchprodukte sind fester Bestandteil der 
offiziellen Ernährungsempfehlungen ( 3 Portionen )
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Milch ist einzigartig 
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♦Agroscope Studie



Milch ist nicht ersetzbar 
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♦Medienberichte



Schulen
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Das modulare Lernprogramm 

«Vom Gras ins Glas» 

umfasst folgende sieben Elemente: 

- das interaktive Lernprogramm

- den Kommentar für die Lehrperson 

- das Poster mit Fakten

- das Arbeitsheft

- eine Sammlung mit Arbeitsblättern 

- interaktive Arbeitsblätter 

- Lehrfilme



Tag der Pausenmilch
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♦Am 24. Oktober in der 

italienischen Schweiz

♦Am 31. Oktober in der 

Deutsch- und Westschweiz



>100’000 

Besucher 

Kommunikation

Kampagne

15 Swissmilk 

Auftritte

> 95 Partner

Auftritte

Swissmilk 

Planet

PR-Aktivität
Swissmilk.ch/milchtag

40

Kooperation 

mit dem 

Detailhandel
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NACHHALTIGKEIT
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Natürlicher Kreislauf - Grasland
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Natürlicher Kreislauf - Grasland
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Sonntags 
Zeitung?



Grasland
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Swissmilk echt nachhaltig auf Social Media
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Nachhaltige Landwirtschaft für GenZ
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Gameplay



GEMEINSAM
BEGEISTERN WIR DIE
KONSUMENT:INNEN
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1’180
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https://app.powerbi.com/groups/me/reports/68fa456e-1260-4fbf-a9a3-2aa7ba4cb2fe/?pbi_source=PowerPoint


AKTIVITÄTEN 
WELTWEIT
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Kanada Dairy Farmers – Wir sind Teil von Net Zero 2050
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Norwegen – Klima-Milch ist im Markt eingeführt
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DANKE FÜR IHR 
VERTRAUEN
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